


Analisi Instagram e Twitter Audience

Nota Metodologica
L'analisi su Instagram è stata effettuata analizzando l’hashtag #IGmi19, 

la mention @identitàgolose e la geolocalizzazione mico_milanocongressi

L'analisi Twitter ha analizzato l’hashtag #IGMI19; non sono presenti filtri geografici dei dati, non sono
presenti filtri per lingua e non sono presenti filtri per eliminare BOT*.

*BOT: abbrev.  di robot, profili non gestiti da persone ma da sistemi informatici



Instagram Insights 2019

Reach instagram edizione 2018 : 2.1M
La variazione della 

reach Instagram tra il 

2018 e il 2019 ha 

avuto un incremento 

del:+75%



Instagram Stories Insights 2019



Twitter Overview 2018 / 2019

2019 :

2018 :

Tra il 2018 e il 2019 si è 

registrato un decremento 

del:

• -38% di Total Activities 

(Somma tra tweet e Retweet)

• -25% di Profili Coinvolti

• -7% di Impression



Le seguenti classifiche rappresentano i 3 profili divisi per categorie: brand, media e chef. 

L’analisi è effettuata sull’hashtag #IGMI19, e riguarda 3 tipologie di metriche: 

Profili più Attivi

Profili più influenti

Profili più menzionati. 

Ranking Twitter for BRAND, MEDIA, CHEF



Most Active Brand on #IGMI19



Most Active Media



Most Active Chef



Most Influence Brand



Most Influence Media



Most Influence Chef



Top Mentioned Brand



Top Mentioned Media



Top Mentioned Chef
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